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Oetker vergrolRert
Handelsflotte

Hamburg (dpa) Die Hambur-
ger Reederei Hamburg Sud
vergroRert ihre Flotte und in-
vestiert allein in diesem Jahr
rund 250 Millionen Euro. Es ist
das bisher hochste Investiti-
onsvolumen in der Geschichte
des Unternehmens. Die Flotte
wird um vier baugleiche Con-
tainerschiffe mit 2632 Contai-
nern (TEU) Tragféahigkeit er-
weitert. Weitere sechs Kihl-
containerschiffe sind bestellt.
Die zum Qetker-Konzern gehé-
rende Reederei betreibt fast
150 Schiffe und ist im we-
sentlichen zwischen Europa
und Stidamerika aktiv.

Spitzenstellung
in Europa

Wiesbaden (rd) Wie schon im
Vorjahr nimmt auch 2003 der
Hamburger Hafen, der am
7. Mai seit 815 Jahren be-
steht, eine Spitzenstellung in
Deutschland und Europa ein.
Nach Angaben des Statisti-
schen Bundesamtes wurde
mit einem Giterumschlag von
Uber 93 Millionen Tonnen eine
Zunahme von 7 Millionen Ton-
nen gegeniber 2002 erzielt.

In Europa liegt der Hamburger
Hafen weiterhin an dritter Stel-
le und wird lediglich von Rot-
terdam und Antwerpen Uber-
troffen.

Geschaftskontakte nur von Frauen

Immer mehr Zugriffe auf Unternehmerinnen-Internet-Portal

Vion Christiane Sengebusch

Hamburg = . Ich hoffe, dass mehr Leute, speziell Frauen,
auf mich aufmerksam werden”, sagt die Steinmetzin und
Steinbildhauerin Josephine Peters-Bustorff aus Puls.

Ahnlich duBert sich auch die
Hamburger  Unternehmerin
Cornelia Zolghadri, die selbst
nach geschiftlichen Kontakten
im Internet sucht. Kunden oder
Kooperationspartner gesucht?
Immer mehr Unternehmerin-
nen bedienen sich fiir neue Ge-
schiftsbeziehungen des Inter-
nets. Das war nicht immer so.

.Ende der 90er Jahre gab es,
speziell bei Frauen, noch erheb-
liche Vorbehalte gegeniiber
dem Internet”, erzahlt Angelika
Caspari (51), selbstindige Un-
ternehmensberaterin in Ham-
burg. Zudem war ein Auftritt
ziemlich teuer. Wissend um die
zunehmende Bedeutung des In-
ternets im Geschiftsleben stell-
te sich die Beraterin die Frage,
was fiir einen Auftritt wirklich
wichtig ist. Dabei ging es ihr
vor allem darum, die Einstiegs
schwelle moglichst niedrig zu
halten. Ergebnis: 1999 wurde
www.netznord.de, geboren.

Es handelt sich dabei um ein
reines Unternehmerinnen-Por-
tal, das ausschlieflich die Ange-
bote von Frauen der unter-
schiedlichsten Branchen zu-

sammenfasst. Mannerbetriebe
sind nicht zugelassen. Aller-
dings sind Minner als Kunden
willkommen. Das gilt iibrigens
auch fiir das Branchenbuch
JJFrauen unternehmen” von
,Schiéne Aussichten”, ein Ver-
band selbstandiger Frauen.

Warum nur fur Frauen? ,Ich
vergleiche unsere Angebote
mit dem griinen Branchenbuch.
Darin sind bestimmte Firmen
auch nicht enthalten”, erlautert
Angelika Caspari. Im Ubrigen
habe sich herausgestellt, dass
manche Menschen fir be-
stimmte Aufgaben eine Unter-
nehmerin suchen. ,Vertrauen
und Kommunikationsbasis
spielen dabei eine wichtige Rol-
le.” Dartiber hinaus gebe es Fal-
le, dass reine Ménnerbiiros fir
einen bestimmten Auftrag eine
Frau benétigen. Netznord und
JFrauen unternehmen” stellen
somit auch eine Kooperations-
plattform dar.

Netznord verzeichnet mitt-
lerweile 18 000 Zugriffe pro
Woche. Daran kniipft Stein-
bildhauerin Peters BustorfT, die
vorwiegend tiberregional arbei-

Beraterin Angelika Caspari baute 1999 ein Internet-Portal nur

fir Unternehmerinnen auf.

tet, ihre FErwartungen: Ich
habe erfahren, dass Frauen fir
Trauerarbeit  empfénglicher
sind als Mianner und deshalb
vielleicht ganz gezielt eine
Steinmetzin suchen", begriindet
sie ihren Auftritt in Netznord.

Cornelia Zolghadri, Chefin
von ,LichtTechnikDesingn" in
Hamburg, sieht vor allem die
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Maglichkeit, Aktuelles aus dem
eignen Unternehmen zu pra-
sentieren und gezielt Kontakte
zu anderen Unternehmen auf-
zunehmen, an deren Leistung
sie interessiert ist: Ich bin dort
auf Angebote gestoBen, von de-
nen ich bisher nichts wusste”,
schildert sie die Vorziige des
Frauen-Portals.

Uberregional

tatig

owohl Cornelia Zolghadri

als auch Josephine Peters
Bustorff haben Unternehmen
aufgebaut, fiir die eine {iberregi-
onale Werbung erforderlich ist.
Die aber ist teuer. Deshalb be-
dienen sie sich des Internet-
Portals www.netznord.de.

Die Hamburgerin Cornelia
Zolghadri von LichtTechnik
Design” plant und projektiert
Licht- und Beleuchtungsanla-
gen fiir Wohnungen, Biiros und
den Freizeitbereich wie zum
Beispiel Wellnesscenter oder
Sportanlagen. ,Dabei”, so erlau-
tert sie, ,geht es besonders um
die physische und psychische
Wirkung von Licht auf den
Menschen.” Sie arbeitet eng mit
Architekten, Innenarchitekten
und Ingenieuren zusammen.
Zudem halt sie Fachvortrige
und leitet Fachseminare fiir
Planer zum Thema , Licht".

Nach ihrer Ausbildung in
Hamburg und Stationen in Stid-
deutschland lief} sich Josephine
Peters-Bustorff 1990 als Stein-
metzin und Steinbildhauerin in
Puls bei Schenefeld nieder. Sie
hat sich unter anderem auf die
Gestaltung ganz personlicher
Grabmale spezialisiert, die
nach ihren Worten durchaus
nicht viel mehr Geld kosten
miissen als ein normaler Grab
stein.



